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IL CONFRONTO

VENEZIA Una soglia massima di
100 mila presenze giornaliere in
citth ¢ accettabile. Mentre supe-
raria non fa che mandarla in sof-
ferenza. E quanto emerso dal
questionario nel quale sono statl
colnvolt alcun! | soggettd econo-
miel che gestiscono il turismo ve-
nezkano: Abbav, Ascom, Assocha-
zione Agenti Marittimi, Associa-
gione Guide Turistiche, Ava,
Bre Ve, Assoclazione Plazea San
Marco, Confesercentd, Vela, Veri
tas ¢ Vip. Un'iniziativa lanciata
da Azione ¢ ltalia Viva, presenta-
ta lerl all’hotel Amadeus, volta a
ragionare su uno del temi oggi
piirealdi,

TIMILA POSTILETTO

Al di la di Veritas, ogni realta
coinvolta ha espresso la necessi-
ta - per Venezia - di mantenere ¢
rafforzare le proprie funzioni ur-
bane, cercando di rendere com-
patiblle l'attivita turistica. affin-
ché | due elementl convivano. E
tutti si sono dichiarati favorevoli
al mantenimento atnuale del nu-
mero di posti letto presenti
nell'intero termitorio comunale:
complessivamente 72662, di cui
il 27'% - dato del 2021 - rappresen-
tato dall'offerta ricettiva alber-
ghiera nel solo centro storico.
Nella citta antica il 47% riguarda
Invece l'extra alberghiero, con
plu(ll 500 strutture, dicui6.712
locazioni turistiche, ed oltre 34
mila posti letto. Nel 2022 hanno
visitato Venezia in 13 milioni,
con 50 turisti per ogni abitante
registratiin tutto il Comune.

«Sommando la popolazione
che risiede nella citta storica, con
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Venezia: l’economia, il turismo

«Non piu di 100mila
visitatori giornalieri»

»Le categorie a confronto negli Stati » Dagli operatori una soglia alle presenze

generali organizzati da “Azione”
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e un sistema di incentivi per prenotare

L CONFRONTO Un momento degli "Stati generali” sul turismo o:gnnizzatl da Azione

la capacita di accogllenza turist-
ca (oltre 53.500 post letto), con
gli studenti fuori sede (5 mila) e
con il flusso di gioralieri ¢ pen-
dolari (tra 1124 ¢ i 200 mila). in al-
cune giornate il carico antropico
puo attestarsitrale 232 ¢ 308 mi
la unita. Numeri importanti», ha
detto Donatella Schiuma, coordi-

SCARPA (AVA).
«PUNTARE SU CULTURA
E FONDAZIONI»

VAN DER BORG:

«NEL 2023 ESPLOSIONE
DELLE VISITE»

natrice comunaledi Italia Viva.

«Una panoramica in cul emer-
ge limportanza di disincentivare
gli armvi last minute - ha com-
mentato Paolo Bonafe, scgreta-
rio comunale di Azione -~ favo-
rendo un sistema di prenotazio-
ne. [l problema principale ¢ lega-
to al “mordi e fuggi™s.

MORDI E FUGGI

«Un ritorno alla residenziali-
ta? Vivere a Venezia ¢ costosissi-
mo. Inutik pensare di ripopolar-
la di fabbriche: aziende ed arti-
giani fuggono proprio per i costi
clevati~. ha marcato Claudio
Scarpa (Ava), sottolineando co-
me sia necessario far diventare
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la citd una grande capitale della
cultura di alto livello, puntando
anche sull'insediamento  delle
Fondazioni. «Questa Funica ma-
niera per portare residenza qua-
lificata in laguna~, «A fare la dif-
ferenza ¢ il turista pernottantes,
ha affermato Claudio Vernier
(Pinzza San Marco), precisando
come sia proprio quest'ultimo a
muovere 'economia locale, piu
del turismo pendolare «che va
“scoraggiato =, Concetto ripreso
anche da Mario Vidal (Bre.Ve),
che pit che ad una limitazione
del numero del postl letto guarda
ad una soglia degll accesst conte-
nuta, «1l 2023 = ha commentato
Jan Van Der Borg (Ca’ Foscarl) -
sard  un  anno  segnato  da
un'esplosione del turismo. Biso-
gNa trovare una strategia turisti-
@ nuova, condivisa, che rompa
col vecchio modello di business
del “pitr gente viene meglio ¢,
guardando invece alla qualitis,
Escludendo le giornate di picco
canoniche, la grande sfida diven-
ta allora affrontare le altre
dell'anno attraverso un sistema
di prenotazione. ~Cerchiamo di
creare un‘alleanza con coloro
chevogliono venire qui, dando la
possibllita di avere del vantaggl
prenotando la loro visitas, ha
commentato Roberto Panclera
(Ascom). Carlotta Vincentl (Gul-
de Turistiche) ha posto invece un
interrogativo: «Su che base deci-
diamo che un turista va bene e
altro no, perché non ¢ cultura-
le? Risposta non facile. Noi cer-
chiamo di sensibilizzare ad un
turismo piu sostenibile ¢ atten-
tow
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